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Les concepts Café et assiette de Pays

Un outil de developpement local,
doani mation de territoire

u Alliance de la découverte des productions
locales, de la convivialite et de la qualité
U Une charte de qualité

U Une proc®dure doagr ®ment, d2o
de suivi

Café de Pays
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La démarche
Cafes de Pays

AV



Cafés de Pays: une demarche nationale

-Marque nationale d®pos®e ~ | 0l NPI

- Proprieté des Fédeérations Régionales des Pays Touristiques
et de | bassociation nationale qui I

A Aquitaine: 32 Cafés de Pays

A Bretagne: 30 Cafés de Pays

A Normandie : 52 Cafés de Pays

A Vendée : démarche en préfiguration

A Languedoc Roussillon : 27 Cafés de Pays

-4 dans | 0Aude
- 18 dans le Gard
-3 dans | OH®r aul t

- 2 en Lozere




Cafes de Pays : pourquoi?

e constat :

A Un potentiel de convivialité a dynamiser.
A Des lieux privilégiés de création de lien social.

A Des acteurs hors des nombreuses actions de
valorisation et de qualification des produits du

terroir menées en région




Cafes de Pays : le concept

ACr ®er un r ®seau de cafetiers
territoire.

A Faire de ces établissements, parfois derniers
lieux de convivialité des villages, des ambassadeurs

qui :
- Valorisent les productions locales du territoire

- Mettent en avant une information touristique
dans les communes rurales (relais de | 0 OT)

- Organisent des manifestations culturelles .




Cafés de Pays: les objectifs

A Intégrer les cafetiers dans une dynamique de réseau
A Favoriser les partenariats entre acteurs.

A Mettre en valeur, par une démarche de qualité et
d'identification  des produits locaux, la filiere agricole,
viticole et l'ancrage au terroir .

ACréer un lien entre les producteurs locaux et les
cafetiers .

A Développer, par le maillage des Cafés de Pays, une
dynamigue artistigue et culturelle .

A Valoriser les Cafés de Pays en les impliguant plus
fortement dans les actions du territoire




Cafés de Pays: les principaux engagements

Criteres d'éligibilité des établissements au label :
A Les établissements doivent étre situés sur un territoire
adhérent a la FRPAT

A Les établissements doivent étre classés en code Naf 5630 Z
et disposer d'une licence débit de boissons de Il a IV.

A Les établissements doivent étre ouverts au minimun 9 mMois
, avec une amplitude horaire en dehors des heures de repas.

A Les établissements doivent refléter I'esprit du Label Café de
Pays.

A Le cafetier doit étre installé depuis plus d'un an ou attester
d'une expérience dans la profession.




Cafes de Pays: les principaux engagements

Engagements du professionel
A Proposer 3 boissons locales au verre ou a la bouteille.

Aatre un relais doéinformation et
touristiques.

AVal ori ser au s e i7 proddi8 dera régisnpdant e 3
Issus du Pays et provenir de 3 profesionnels différents.

A Confectionner I'Assiette de pays ou casse -croute de pays si
activitée de petite restauration.

A Organiser au minimum 3 animations culturelles par an.

ASO6i mpli qguer dans |l e r®seau des ¢
territoire (rencontres, formations...).

AS6acquitter des frais de partici

FRPAT. E} z E :



Cafes de Pays :
la promotion

At



Cafes de Pays: les objets promotionnels

1I-Lo®quipement obl i gatpo]|ek&cessoires
A 1 enseigne optionnels
A 1 présentoir de documentation A parasols
A 1 ardoise A sets de table
A 1 tableau charté A tabliers
A tee - shirts

A 1 plaque d'identification de la
vitrine

A 96 verres a vin
A 24 verres a orangeade

A 200 sous bock

FRPAT Languedoc Roussillon



Cafes de Pays: les objets promotionnels

Les Cafés de Pays sont des lieux conviviaux, animés par des hommes et des femmes
qui veulent faire de leur établissement une vitrine de I'ambiance de leur territoire!
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Un accueil chaleureux et convivial,

A warm and convivial welcome

Un lieu d*échange et de soe ité,
A place of exchange and sociability

Une dégustation et une mise en valeur de produits locaux,
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De bons conseils sur le choix des curiosités locales 4 ne pas manquer,
Good advices about the place to see
Des manifestations culturelles tout long de I’année!
Cultural events all along ar!

ir !







" nl?d:

On-ﬁoé-o-“

e - gasey B

Formule 44

CAFE e Rys . : _ . L& Ganp

e T
P Towt Guerole aux (&
+ Rafov cle Touda e qux Aarelous o
& A" Ruile %’ plive
i+ Dés dle 'Fl'awagg de Cloirn
+ Tomates  dalace 0N utpignous

dsuk les Cé rer ke s

ok o2 Boules de Glac

(Plr#tu au choit) 7700




Cafés de Pays: les outils de promotion

- Documentation touristique des territoires

-Marque page ~ | 0occasion dje
- Site Internet des Marques de Pays et FRPAT :

www.languedoc -roussillon.bienvenueaupays.fr
www.frpatlanguedocroussilon.com

- Site Internet des partenaires: CRT, CDT...



http://www.frpatlanguedocroussilon.com/

Suivez 'actualité des marques de
pays en Languedoc Roussillon

[+]

Prochainement

Découvrez les animations dans
les Pays

[ +]

Devinez

Drou vient cette spécialité ?

Espace privé | Recalculer cette page

Accueil Les concepts Contact

Venez découvrir au sein de nos territoires la qualité de nos produits
régionaux au travers des établissements “Bienvenue au Pays™.
Vous pourrez partager de savoureux moments dans 16 cafés de
Pays et déguster le meilleur des produits du terroir grace aux 15
restaurants labellisés Assiette de Pays. En Languedoc
Roussillon, nous avens de quoi aiguiser votre appétit 11!

Les Cafés de Pa Les Assiettes de Pa
Les Margues de Pa

En Languedoc Roussillon, trouvez 'ambiance qui vous lls vous accueillent dans
convient ! leur établissement

Je cherche une Marque de Pays 3 MANDAGOUT

dans un rayon de 50 7 s

B L e v Satelite | _Relier ]
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¥ Assiettes de Pays ¥ Cafés de Pays

Pays Valiée du Vidourle Pays Corbiéres Minervois Pays Céze Céte du
Rhéne Pays Cévennes Mont Aigoual Pays Piémont Cévenol Pays Cévenol

Mentions I€égales - Réalisation GMT Editions - Accueil - Présentation - Contact

& &P Intermet * 100%




Cafés de Pays en féte

AEvénement national Cafés de Pays en féte

Café %gip:ays
en féle!
- dans le Gard
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Cafés de Pays:
le mode operatoire

A



[ Sensibilisation des cafés par le pays ]

|
visite de terrain: -
Evaluation de la motivation du café par le Territoire
] 4
Passage de | a commi Ss] on
Frpat,territoire, CCI —

[ Comi t® r ®gional d 6lag

[ Labellisation ] —

[ Promotion ]

|
[ Jour n®es d éacRémimmdegmtésn]e nt

Préconisations adressées au
cafetier suite a cette visite

Avec le territoire une fois

Dossier de candidature remplq
le café prét

-

| ¢dval @eatdoagdem

i

-

Etude du dossier

r®m 9a[i1d5tion de la candidature

Avec la grille café de pays ﬁ

Réévaluation des dossiers: bilan chaque année | «—

-

Signature convention
R gl ement du d
Café de Pays
Fourniture du pack com

[ Evaluation par un audit externe}




Le concept

siettes de Pa

FRPAT Languedoc Roussillon



