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Les concepts  Café et assiette de Pays 

Un outil de développement local, 
dôanimation de territoire et de valorisation de fili¯res

ü Alliance de la découverte des productions 
locales, de la convivialité et de la qualité 

ü Une charte de qualité

ü Une proc®dure dôagr®ment, dôanimation et 
de suivi
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La démarche 

Cafés de Pays
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Cafés de Pays: une démarche nationale

- Marque nationale d®pos®e ¨ lôINPI

- Propriété des Fédérations Régionales des Pays Touristiques 
et de lôassociation nationale qui les f®d¯re: INTERPATT

ÅAquitaine: 32 Cafés de Pays

ÅBretagne: 30 Cafés de Pays

ÅNormandie : 52 Cafés de Pays

ÅVendée : démarche en préfiguration

ÅLanguedoc Roussillon : 27 Cafés de Pays

- 4 dans lôAude 

- 18 dans le Gard 

- 3 dans lôH®rault 

- 2 en Lozère
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Cafés de Pays : pourquoi?

Le constat :

ÅUn potentiel de convivialité à dynamiser.

ÅDes lieux privilégiés de création de lien social.

ÅDes acteurs hors des nombreuses actions de 
valorisation et de qualification des produits du 

terroir menées en région .
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Cafés de Pays : le concept

ÅCr®er un r®seau de cafetiers ¨ lô®chelle dôun 
territoire.

Å Faire de ces établissements, parfois derniers
lieux de convivialité des villages, des ambassadeurs
qui :

- Valorisent les productions locales du territoire .

- Mettent en avant une information touristique
dans les communes rurales (relais de lôOT).

- Organisent des manifestations culturelles .
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Cafés de Pays: les objectifs

ÅIntégrer les cafetiers dans une dynamique de réseau .

ÅFavoriser les partenariats entre acteurs.

ÅMettre en valeur, par une démarche de qualité et
d'identification des produits locaux, la filière agricole,
viticole et l'ancrage au terroir .

ÅCréer un lien entre les producteurs locaux et les
cafetiers .

ÅDévelopper, par le maillage des Cafés de Pays, une
dynamique artistique et culturelle .

ÅValoriser les Cafés de Pays en les impliquant plus
fortement dans les actions du territoire .
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Cafés de Pays: les principaux engagements

Critères d'éligibilité des établissements au label :

ÅLes établissements doivent être situés sur un territoire 
adhérent à la FRPAT

ÅLes établissements doivent être classés en code Naf 5630 Z 
et disposer d'une licence débit de boissons de II à IV.

ÅLes établissements doivent être ouverts au minimun 9 mois 
, avec une amplitude horaire en dehors des heures de repas.

ÅLes établissements doivent refléter l'esprit du Label Café de 
Pays. 

ÅLe cafetier doit être installé depuis plus d'un an ou attester 
d'une expérience dans la profession.
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Cafés de Pays: les principaux engagements

Engagements du professionel :

ÅProposer 3 boissons locales au verre ou à la bouteille.

Åątre un relais dôinformation et disposer de documentations 
touristiques.

ÅValoriser au sein dôun espace 7 produits de la région dont 3 
issus du Pays et provenir de 3 profesionnels différents.

ÅConfectionner l'Assiette de pays ou casse -croute de pays si 
activité de petite restauration.

ÅOrganiser au minimum 3 animations culturelles par an.

ÅSôimpliquer dans le r®seau des Caf®s de Pays de son 
territoire (rencontres, formations...).  

ÅSôacquitter des frais de participation annuels aupr¯s de la 
FRPAT.
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Cafés de Pays : 

la promotion
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Cafés de Pays: les objets promotionnels

1- Lô®quipement obligatoire

Å1 enseigne 

Å1 présentoir de documentation

Å1 ardoise

Å1 tableau charté

Å1 plaque d'identification de la 
vitrine

Å96 verres à vin

Å24 verres à orangeade

Å200 sous bock

2- Les accessoires 
optionnels

Åparasols

Åsets de table 

Åtabliers

Åtee -shirts
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Cafés de Pays: les objets promotionnels
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Cafés de Pays: les outils de promotion

- Documentation touristique des territoires

-Marque page ¨ lôoccasion de Caf®s de Pays en f°te

- Site Internet des Marques de Pays et FRPAT :

www.languedoc - roussillon.bienvenueaupays.fr    
www.frpatlanguedocroussilon.com

- Site Internet des partenaires: CRT, CDT...
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Cafés de Pays en fête

ÅEvénement national Cafés de Pays en fête

VPâques

VToussaint 

ÅPromotion ¨ lô®chelle nationale
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Cafés de Pays: 

le mode opératoire
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Étude du dossier

Signature convention 

R¯glement du droit dôentr®e Caf® de 

Pays

Fourniture du pack com

Labellisation

Journ®es dôaccompagnement -

Réunions des cafés

Sensibilisation des cafés par le pays

Visite de présélection:

Présentation détaillée de la démarche Café de Pays Sud 

de France. Évaluation de la motivation du café

Dossier de candidature rempli avec 

le Pays

Passage de la commission locale dôagr®ment

CCI, Chambre d'Agriculture, FRPAT, Pays 

Evaluation de lô®tablissement gr©ce 

à la grille Cafés de Pays

Comit® r®gional dôagr®ment

Promotion

Réévaluation des dossiers,  bilan chaque année

Evaluation de lô®tablissement 

Avec la grille café de pays 

Signature convention 

R¯glement du droit dôentr®e 

Café de Pays

Fourniture du pack com

Labellisation

Journ®es dôaccompagnement - Réunions des cafés

Sensibilisation des cafés par le pays

visite de terrain:

Évaluation de la motivation du café par le Territoire

Comit® r®gional dôagr®ment

Promotion

Réévaluation des dossiers:  bilan chaque année

Contrôle au minimum 1 fois tous les 3 ans 

Passage de la commission locale  dôagr®ment

Frpat,territoire, CCI

Évaluation par un audit externe 

Dossier de candidature rempli

Avec le territoire une fois

le café prêt 

Préconisations adressées au 

cafetier suite à cette visite

Étude du dossier: 
validation de la  candidature



Le concept 

Assiettes de Pays
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